
2007 한국 SCM 종합발표대회
제6회 한국 SCM 대상 시상식

사단법인한국S C M학회

http://www.kscm.org

— 글로벌SCM·물류와기업경쟁력 —
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불확실성이 높은 시장변화에 고객, 소매상, 도매
상, 제조업 그리고 부품, 자재 공급업자 등으로
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하고자하는경영패러다임
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2007 제6회한국S C M대상심사위원장 :이호준한국S C M학회부회장

새롭게시작한2 0 0 7년 한해가어느덧서서히저물어가고있습니다. 빠르

게흘러가는시간만큼이나기업을둘러싸고있는환경들의빠른변화와함께

경쟁력확보를위한기업들의경쟁과노력은점차치열해지고있습니다.

이러한환경속에서공급사슬내에존재하는불확실성과낭비요소를제거하

여최저의비용으로고객이요구하는최고의서비스를제공하여기업가치를

극대화함을목적으로하는공급사슬경영( S C M )에대한기업들의관심과연구

가점차활발해지고있습니다.

이에본 학회에서는글로벌시대에맞는SCM 및물류의선진화기법을소

개하고, 다양한관련사례와연구를통해기업의글로벌경쟁력을향상시킬수

있도록‘글로벌SCM 물류와기업경쟁력’의 주제로“2007 한국S C M종합발

표대회”자리를마련하게되었습니다.

또한 S C M을 전략적 기업이념으로정하고, SCM의추진을 통해성공적

인 경영업적을이룬기업에포상하는한국S C M대상을 올해로 6회째시상

합니다.

본 행사를통해공급사슬경영( S C M )과 물류에관한학계와산업계의많은

정보와지식들이교류되는지식정보의장이될수있도록관심있는여러분

들의많은참여를부탁드리며, 본행사준비를위해고생하여주신많은후원,

협찬업체들에게진심으로감사의말씀을올립니다.

2 0 0 7년 1 1월

2

SCMSCM

모시는 글

한국S C M학회회장 이영해
(한양대학교정보경영공학과교수)
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등록 및 행사장 안내

▶등록비

▶제공

—중식, 팜플렛및발표자료집(CD), 음료제공

▶ 문 의

한국S C M학회사무국

담당자: 신양호팀장

(426-791) 경기도안산시사3동1271 한양대정보경영공학과내( 5공학관5 3 2호)

전전전화: 031-438-5269, 031-400-4506 팩전전스: 031-406-1089

전자메일: ksc m @ ksc m . org 홈페이지: ht tp : / / w w w . ksc m . org

장소안내 [한국과학기술회관 회의실 - 지하1층]

주차: 회의참석자는2시간까지무료주차( 2시간이후1 0분당5 0 0원)

* 현장등록시현금만사용가능(카드결제불가)

사전등록
일 반

학 생

일 반

학 생

2 0 , 0 0 0

1 0 , 0 0 0

3 0 , 0 0 0

1 5 , 0 0 0

회전등록원

3 0 , 0 0 0

1 5 , 0 0 0

4 0 , 0 0 0

2 0 , 0 0 0

비전회록원

현장등록



시 간 제1회의실 제2회의실 제3회의실

등록 및 접수

<대강당> 초청강연
K01“Logistics & SCM Through Kaizen - Past and Future”

— Karasawa 교수(국제물류S C M연맹회장/일본로지스틱스시스템학회회장)

[개회식 및 정기총회]
인사 : 이영해 한국S C M학회회장

축사 : 유창무한국무역협회부회장 격려사 : 최승락한국3자물류협회회장

[2007 제6회 한국SCM대상 시상식]
시상 : 이영해한국S C M학회회장/ 심사위원장 : 이호준한국S C M학회부회장

점 심

SCM과 물류관리

SCM 구축과 실행

SCM과 정보시스템

SCM과 RFID

공급사슬전략

로지스틱스

A01 S C M구축과 실행사례 :
하이닉스반도체★

A02 VMI 정보공유시스템을
통한협업성과향상: 롯
데마트★

A03글로벌기업들의전사적
주문관리시스템도입전
략과적용사례 : 물류혁
명코리아★

A04 C P G산업의 수요예측시
스템사례: 풀무원

A05 T PL추진전략과 사례 :
삼진G S★

A06 병원내위탁재고관리및
병원물류개선방안

A07고유가시대의수배송효
율화( T M S )운용사례

B07 S C M솔루션동향및사례1

B08 S C M솔루션동향및사례2

B09수익최적화 ( P rof it
O pt i m i z at ion): 영속성

추구를 향한패러다임의

변화

C07 한국수출기업의 공급사
슬파트너십유형과성과
C08 식스시그마기반의공급
사슬프로세스분석
C09공급사슬수익성향상을
위한재고—분배통합시
스템운영알고리즘개발
C10 CPFR 협업을통한수요
—공급불균형완화

B03 RFID 추진과 대응전략
- LogisAll

B04 M ES개선을 위한 R F I D
적용— E PCIS 확장모형

을중심으로—

B05시뮬레이션E x t en d를통
한RFID 도입효과분석

B06 RFID 기술 기반 u-
S C M개발사례

C03물류창고에서 bucket
br i g ade 기반의 주문인

출방식의수행도분석

C04 전자저울을사용한물류
센터의입고검수자동화

사례

C05 통일을대비한우편번호
체계의개선방향

C06식품물류의발전전략

B01Me a s u res of End-Us er
e - Bu s i ness Cap ab i l it y

in SCM env i ron ment

B02 C l ick & Motar 인터넷쇼
핑몰의서비스품질모델

C01일본SCM 최근동향과
사례

C02 S & OP를통한향상된비
즈니스관리

09:30∼10:30

10:30∼11:30

11:30∼12:00

12:00∼13:10

13:10∼15:10

15:30∼17:00

08:30∼09:30

SCMSCM
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★ : 2007 제6회한국S C M대상수상업체사례

행사일정
[ 2 0 0 7년 1 1월 6일한국과학기술회관]

SCM과 e-Business 글로벌 SCM동향과 사례
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★ 2007 제6회한국S C M대상수상업체사례
* 발표자

발표장별 상세일정

대강당

10:30∼11:30 <초청강연> 사회: 한현수교수(한양대)

K 0 1— Logistics & SCM through Kaizen - Past and Future

: *Yutaka Karasawa교수(국제물류S C M연맹회장/일본로지스틱스시스템학회회장)

11:30∼12:00 <개회식 및 정기총회> 진행: 이동호교수(한양대)

인사 : 이영해 한국S C M학회회장

축사 : 유창무 한국무역협회부회장 격려사 : 최승락한국3자물류협회회장

<2007 제6회 한국SCM대상 시상식>

시상: 이영해한국S C M학회회장/ 심사위원장: 이호준한국S C M학회부회장

•대기업 부문— 제조 : ㈜하이닉스반도체(대표이사: 김종갑)

•대기업 부문— 유통 : 롯데쇼핑㈜ 롯데마트(대표이사: 노병용)

•중소기업 부문— 로지스틱스 : ㈜삼진GS(대표이사: 유용식)

•중소기업 부문— 컨설팅 : ㈜물류혁명코리아(대표이사: 윤장석)

제1회의실

13:10∼15:10 <SCM구축과 실행> 사회: 박진우교수(서울대)

A 0 1— S C M구축과실행사례- 하이닉스반도체★

: *김기섭차장(하이닉스반도체)

A 0 2— V M I정보공유시스템을통한협업성과향상- 롯데마트★

: *손강명계장(롯데마트)



A 0 3— 글로벌기업들의전사적주문관리시스템도입전략과적용사례- 물류혁명코리아★

: *이세인책임컨설턴트(물류혁명코리아)

A 0 4— C P G산업의수요예측시스템사례- 풀무원★

: *백경호(풀무원)

15:30∼17:00 <SCM과 물류관리> 사회: 양병학교수(경원대)

A 0 5— T PL추진전략과사례- 삼진G S★

: *이만조이사(삼진G S )

A 0 6— 병원내위탁재고관리및병원물류개선방안

: *박성호팀장(용마로지스)

A 0 7— 고유가시대수배송효율화( T M S )운용사례

: *신재천부사장( S C M K )

제2회의실

09:30∼10:30 <SCM과 e-Business> 사회: 윤취영교수(충북대)

B 0 1— Me a s u res of End-Us er e-Bu s i ness Cap ab i l ity in SCM env i ron ment

: *윤취영교수(충북대전기전자컴퓨터공학부)

B 0 2— C l ick & Motar 인터넷쇼핑몰의서비스품질모델

: *김병권, 박우성, 한현수교수(한양대정보기술경영학과)

13:10∼15:10 <SCM과 RFID> 사회: 한현수교수(한양대)

B 0 3— R F I D추진과대응전략- LogisAll

: *강주선과장(로지스올)

B 0 4— M ES개선을위한RFID 적용연구- EPCIS 확장모형을중심으로-

: *최원용, 이종태교수(동국대산업시스템공학과)

SCMSCM

6

★ 2007 제6회한국S C M대상수상업체사례
* 발표자
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B 0 5— 시뮬레이션E x t en d를통한R F I D의도입효과분석-보세창고프로세스를중심으로-

: *박지선, 이후언, 장윤석교수(한국항공대항공교통물류학과), 송병준(㈜한국무역정

보통신, 허석호(유한테크노스㈜)

B 0 6— R F I D기반u-SCM 개발사례

: *김성진이사(엔와이드), 김성수교수(한국산업기술대e -비즈니스학과), 최명렬교

수(한양대전자컴퓨터공학부)

15:30∼17:00 <SCM과 정보시스템> 사회: 양재환교수(서울시립대)

B 0 7— S C M솔루션동향및사례1

: *이봉현대표이사(네오시스템즈)

B 0 8— S C M솔루션동향및사례2

: *조원철대표이사( T h i ra Solut ion & Con s u lt i n g )

B 0 9— 수익최적화( P rof it Opt i m i z at ion): 영속성추구를향한패러다임의변화

: *서병교책임컨설턴트(삼성S D S )

제3회의실

09:30∼10:30 <글로벌SCM 동향과 사례> 사회: 김대철교수(한양대)

C 0 1— 일본S C M최근동향과사례

: *조철휘박사(K&J Con s u lt i n g )

C 0 2— S&OP를통한향상된비즈니스관리

: *차재민이사(한국EXE 씨앤티)

13:10∼15:10 <로지스틱스> 사회: 김현수교수(경기대)

C 0 3— 물류창고에서bucket br i g ade기반의주문인출방식에대한수행도분석

: *구평회교수(부경대시스템경영공학과)

* 발표자



SCMSCM

8

C 0 4— 전자저울을사용한물류센터의입고검수자동화

: *임석철교수, 이관호, 박인선, 현혜미(아주대산업시스템공학과) ,

장광규, 박주삼, 하태경(㈜이랜드월드)

C 0 5— 통일을대비한우편번호체계의개선방향

: *임준묵교수(한밭대산업경영공학과), 이성준(한국전자통신연구원자동구분처리팀)

C 0 6— 식품물류의발전전략

: *한관순교수(경원대산업정보시스템공학과)

15:30∼17:00 <공급사슬전략> 사회: 유인선교수(수원대)

C 0 7— 한국수출기업의공급사슬파트너쉽수준과성과에관한실증연구

: *문희철교수(충남대경제무역학부), 이진석(정보통신연구진흥원) ,

서정해(한국전자통신연구원)

C 0 8— 식스시그마기반의공급사슬프로세스분석

: *김우현, 안선응교수(한양대산업공학과)

C 0 9— 공급사슬수익성향상을위한재고—분배통합시스템운영알고리즘개발

: *조동원, 이영해교수(한양대산업공학과)

C 1 0— CPFR 협업을통한수요- 공급불균형완화

: *이보형책임컨설턴트(삼성S D S )

* 발표자
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I.주요사업 보고

1. 회원현황(정회원, 학생회원, 종신회원, 준회원포함_ 3600여명/ 07.10.31 기준)

2. 주요행사

1) 고급전문가과정

①제1 2차SCM 고급전문가과정: 07. 4. 25~27 / 한양대학교서울캠퍼스

2) 발표대회

①2007 하계발표대회: 07. 7. 5 / COEX 아셈홀2층

②전북세계물류박람회기간중한국S C M학회세미나: 07. 10. 12 / Logex 센터

③2007 한국S C M종합발표대회및제6회한국S C M대상시상식: 07. 11. 6 / 한국과학기술회관

3) 2007년제6회한국S C M대상수상업체

•대기업부문제조: 하이닉스반도체

•대기업부문유통: 롯데쇼핑㈜롯데마트

•중소기업부문로지스틱스: ㈜삼진G S

•중소기업부문컨설팅: ㈜물류혁명코리아

3. 한국S C M학회지발간: 학술진흥재단등재후보지

1) 한국S C M학회지제7권제1호(2007. 05. 31)

2) 한국S C M학회지제7권제2호발행예정(2007. 11. 30)

I I .차기 회장 선출의 건

1. 07년1 2월 3 1일자로현회장및감사의임기만료(2005. 1. 1~2007. 12. 31 / 임기: 3년) 

2. 07년1 0월 2 2일 한국S C M학회3차이사회에서,

현재회장인이영해교수(한양대)가연임(2008. 1. 1~2010. 12. 31)하기로만장일치로확정.

※한국S C M학회정관1 1조

학회회장과감사의선출은이사회에서추천및선출하며, 총회에서보고한다.

2007 한국SCM학회 정기총회 보고사항
2 0 0 7년 1 1월 6일(화) / 한국과학기술회관 대강당
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▶ 설립목적
기업의경쟁력유지와시장점유율의확대를위해서는최소의비용으로생산된고품질의제품을보다빠른

시간내에적절한가격과품질로고객에게전달할수있는통합적이고체계적인방법이필요하게되었다. 이

러한요구에따라최근공급사슬경영( S upply Chain Ma nag ement )에대한 중요성이점차커지고있다. 본학

회는SCM 분야에대한연구자들과실무자들간의이론적, 실무적연구결과들에대한정보교환과공통관심

분야에대한공동연구를통해우리환경에적합한기술을개발하고, SCM 시스템을구축하려는기업에관련

기술의교육과지원을위한활동을하고있다. 이를통해우리기업들이세계적인경쟁력을유지하는데이바

지하고자한다.

▶ 주요활동
•발표대회와기술세미나개최: 하계학술대회, 종합발표대회/ 기술세미나: SCM 분야전문가초청(수시)
•학회지발간: 년2회(학술진흥재단등재후보지)
•SCM 분야의교육프로그램개발(SCM 고급전문가과정)
•정부와SCM 인프라사업참여및산학공동연구개발
•SCM 시스템도입을위한지침서개발및SCM 기술서적편찬
•e - ma i l과홈페이지를통한S C M관련최신기술정보제공
•해외SCM 관련단체들과의협력및정보교류(미국SCC, CSCMP, 국제물류S C M연맹, 아시아태평양물류
S C M연맹)

▶ 연 혁
•2 0 0 0년6월2일 한국S C M연구회창립

•2 0 0 0년1 1월 사단법인한국S C M학회설립

•2 0 0 0년1 2월 1 2일 사업자원부로부터사단법인허가

•2 0 0 0년1 2월 1 4일 SCM Korea 2000 개최

•2 0 0 1년 1월2 2일 사단법인등기및사업자등록완료

•2 0 0 1년 5월8일∼1 0일 제1차SCM 고급전문가과정교육

•2 0 0 1년 6월2일 2001 춘계학술대회개최

•2 0 0 1년 9월1 8일∼2 0일 제2차S C M고급전문가과정교육

•2 0 0 1년 1 1월7일 한국S C M학회지1권1호발행

•2 0 0 1년 1 1월9일∼1 0일 2001 국제S C M종합발표대회개최

•2 0 0 2년3월 1 9일~ 2 1일 제3차S C M고급전문가과정교육

•2 0 0 2년3월 2 6일 국제S C M /물류전문가초청세미나

•2 0 0 2년6월 1 5일 2002 춘계학술대회

•2 0 0 2년9월 1 0일~ 1 2일 한국S C M학회지1권2호발행

•2 0 0 2년1 0월3 1일~ 1 1월 1일 2002 국제S C M종합발표대회개최및제1회한국S C M대상시상

•
•
•

•2 0 0 7년 4월2 5일~ 2 7 제1 2차S C M고급전문가과정교육

•2 0 0 7년 7월5일 2007 하계발표대회

•2 0 0 7년 1 0월1 2일 전북세계물류박람회- 한국S C M학회세미나개최

•2 0 0 7년 1 1월6일 2007 한국S C M종합발표대회및제6회한국S C M대상시상

한국S C M학회사단
법인

SCMSCM
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(사)한국SCM학회 회원가입 안내

▶가입절차

1. 회원정보입력

—홈페이지(www.kscm.org) 회원가입란의등록정보입력

2. 가입비및연회비납부(기존가입자는가입비면제)

—계좌번호: 신한은행100-014-515276 [예금주: (사)한국S C M학회]

3. 입금내역을전자메일로학회사무국에알림(성명, 입금자명, ID)

—kscm@kscm.org, kscm@scm.hanyang.ac.kr

4. 입금내역확인후ID와Password 사용가능

5. 기타문의사항

사단법인한국S C M학회

(426-791) 경기도안산시상록구사3동1271 한양대학교정보경영공학과내

전화: 031-438-5269, 031-400-4506 팩스 : 0 3 1 - 4 0 6 - 1 0 8 9

전자메일: ksc m @ ksc m . org, ksc m @ sc m . h a nya n g . ac . k r 홈페이지: w w w . ksc m . org

▶회원종류

회원의종류

정회원

S C M에관심을가지고계시는분
1. 연간2회이상의학회지제공
2. 학회주관의행사및세미나의참가비할인
3. 이메일과홈페이지를통한정보제공
4. SCM 교육프로그램의참가비할인
5. 학회의연구, 프로젝트의참가자격부여

1만원

1 0 0만원

2 0만원

1 0만원

무료

5천원 5천원

2만원

본학회의활동을지원하는기업체또는단체
1. 학회의모든행사에공식협찬자격부여
2. 홈페이지에베너등록
3. 단체의소속인( 5명)에대한정회원자격부여
4. 기업행사에대한학회차원의지원및후원
5. 기업의S C M구축에대한컨설팅

정회원의자격및권한에준함

학교, 도서관, 연구소등영리를목적으로하지않는단체나기관
1. 정보교류와협력사업공동추진

학식과덕망이높고이학회의발전에공로가큰국내외인사
1. 이사회의심의를거쳐자격부여

관련분야를수학중인대학(원)생
1. 연간2회이상의학회지제공
2. 메일을통한정보제공
3. SCM 교육센터등록비할인

기업회원

종신회원

비영리
단체회원

명예회원

학생회원

자격및권한 가입비 연회비

※ 2008년 회비인상예정

SCMSCM




